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Tristesse  deluxe
Galerie Tristesse deluxe, Karl-Marx-Allee 137, Berlin-Friedrichshain     

www.galerietristesse.org, mob.+49-163-2841165
Öffnungszeiten Mi.-Fr. 12.00-20.00 Uhr / Sa.& So. 14.00-20.00 Uhr

btii - berlin tourist information international
btii ist ein Zusammenschluss von internationalen Künstlerinnen, die es sich zur Aufgabe 
gemacht haben als Kulturbotschafter einen Service für Künstler und Konsumenten anzubieten 
- in Form eines Kunst- und Dienstleistungsprojekts. Der Schwerpunkt von btii sind öffentliche 
Interventionen, wie Aktionen, Performances, Raum- und Video-Installationen, Ausstellungen 
und Events. Auf performative Weise setzen sich die btii-Stewardessen bei ihren Aktionen mit 
folgenden immer wiederkehrenden Themen auseinander, wie z. B. Mobilität, Tourismus, Sou-
venirs, Service-Kultur, Lokalpatrotismus, Zeitgeschehen, Kulturaustausch oder Repräsentation 
von analogen Netzwerken im digitalen Zeitalter etc. Das Herzstück aller öffentlichen Auftritte 
von btii ist ein mobiler Info- und Souvenirskiosk. Mit dem Credo „Must-have souvenirs for 
people who must have souvenirs“ hat btii das hauseigene Andenken-Label „welovesouvenirs“ ins 
Leben gerufen.
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Btii
2006		  - keine Projekte wegen Filmproduktion

2005		  - American Apparel Kudamm Camping, Street Performance
Beck’s Fashion Experience, Raum-Installation, Anti-Fashion-Demo

2004		  - Designmai & DMY 2004, btii-Projektpräsentation MoMA shop 7+7 Collection & 
Ausstellung im Kunstgewerbemuseum

2003		  - 3 x 33 Shoppen Schnacken Schillen, btii-Stand Weihnachtsbazaar, 
BREAD&butter Berlinlove 2003, Offizieller Infoservice & Souvenirshop, Sonar 2003/Barce-
lona, „Made in Berlin“-Infostand & Souvenirshop, The Berlin Flag Update 2003, Ausstellung 
im Säulensaal/Berliner Rathaus,  btii-Infostand bei Empfang mit Bürgermeister von Berlin 
Klaus Wowereit, White Trash Fast Food, Imbiss Apolcalypso – Tourist vs. Terrorist,  Vernis-
sage mit Videoinstallation, Karaoke, Performance & DJs, Teddy Award 2003, btii-Crew als 
Walking Act bei Gala und Party, Café Moskau, Public Window gestaltet und kuratiert von 
btii: X-Mess Calendar (Dez. 2002) mit 24 Künstlern u.a. von Jim Avignon, DAG, Danielle de Pic-
ciotto uva., PBB- PeanutButterBerlin (Jan./Feb. 2003) Fashion-Installation, mit Mario Fer-
rer, Chicks on Speed, Butterfly Soulfire & Anti-Fashion-Demo im WMF,  Neon Art (Feb./März) 
Einzelausstellung von Katja Knoblich, Schillingstrasse (März/April) von Wolfgang Stahl, 
Urban Drift, Konferenz, Ausstellung & Plattform für Architektur, Record-Release-Party 
„Der Fernsehturm hat Ohren“ von Lexy, Performance btii-Stewardessen im Telecafé 
Fernsehturm, Cookies, btii-Souvenirshop & Aktion auf den Unisex-Toiletten
Maou-Maou Gallery, „I LOVE BERLIN“-Ausstellung von und mit btii zum Thema Lokalpa-
triotismus, moderne Souvenirkultur und Fernsehturm-Fetischismus. btii präsentiert 
Berliner Künstler, Designer, Musiker und Persönlichkeiten, Love Parade 

2002,		  btii-Souvenir- & Infomobil auf Berlin-Tour btii präsentiert 50 Berliner 
Labels, Künstler, Designer, Aktion mit Verkauf, Performance und Videoinstallation, 
u.a. Bahnhof Zoo, Love Parade am Tiergarten, Café Schönbrunn. Flora & Fauna Lounge 
im Postfuhramt, Präsentation von btii-Crew, „Ein Tag an der Sonne “, Strassenfest in-
itiiert von Cookies und F.U.N., Erster Auftritt der btii Stewardessen mit einem funky 
Verkaufs-Pavillon #



�



�



�



�


